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MARKEDSOKONOMUDDANNELSEN

FORORD

Den 20. juli 1996 treder en ny bekendtgerelse om markedsgkonomuddannelsen i kraft.
Justeringen af uddannelsen er foregéet pa baggrund af droftelser med uddannelsens
interessenter og anbefalinger fra Samfundsuddannelsesradet.

P4 foranledning af en henvendelse fra Undervisningsministeriets Erhvervsskoleafdeling
nedsatte Samfundsuddannelsesradet i foraret 1992 et udvalg, hvis opgave var at folge
markedsekonomuddannelsen, der var blevet oprettet i september 1990. Udvalgets
arbejdsomrade omfattede ikke blot den oprindelige markedsekonomuddannelse, men ogsa
de to linier, logistik og finanskontrol, der blev oprettet i 1992.

Udvalgets opgave var at foretage en overordnet og kvalitativ vurdering af uddannelsen for
derigennem at give Samfundsuddannelsesrddet, Undervisningsministeriet og
erhvervsskolerne et sikkert grundlag for at justere og videreudvikle uddannelsen
indholdsmessigt og strukturelt.

P2 baggrund af evalueringen konkluderedes det i labet af sommeren 1995, at markeds-
gkonomuddannelsen stort set tilgodeser de mal, der oprindeligt blev sat for uddannelsen.
En konklusion der er blevet understreget ikke blot af studerende, dimittender og skoler,
men ogsa af representanter fra erhvervslivet.

Eftersom at uddannelsens grundlzggende koncept siledes ser ud til at vaere det rigtige, er
der i den nye bekendtgerelse ikke foretaget radikale strukturelle eller indholdsmeessige
@ndringer. Sigtet har derimod vzret at kvalitetsforbedre den allerede eksisterende
uddannelse.

En af de vasentligste &ndringer er at linierne logistik og finanskontrol er blevet nedlagt.
Uddannelsens centrale profil vil sdledes fremover vare markedsforing og afsztning.

Som noget nyt kan de studerende valge et sikaldt profilfag, der skal indgd i
hovedopgaven som et tema med serlig belysning. Undervisningsministeriet har udviklet
profilfag inden for skonomistyring, eksportsalg, logistik, kulturanalyse, innovation og
miljoledelse. Derudover har den enkelte skole mulighed for at udvikle egne profilfag
eksempelvis i samarbejde med det lokale erhvervsliv.

For at give de studerende mere tid til fordybelse er det samlede antal af eksaminer
reduceret. Endelig er EDB i hejere grad sogt integreret i alle uddannelsens fag.

Undervisningsministeriet
Erhvervsskoleafdelingen
juni 1996
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MARKEDSOKONOMUDDANNELSEN

INDLEDNING

De vejledende studieplaner har som sit udgangspunkt Undervisningsministeriets
bekendtgorelse om markedsekonomuddannelsen.

I bekendtgerelsen star der at de skoler, der gennemfarer markedsekonomuddannelsen,
“fastsetter studieplaner for fagomraderne og profilfagene, hvis krav mindst svarer ti|
kravene i ministeriets vejledende studieplaner”.

Disse mindstekrav fremgér af denne publikation, som saledes umiddelbart kan legges ti]
grund for skolens egne studieplaner. Endvidere indeholder studieplanerne en beskrivelse
af de enkelte fags formal, mélet med undervisningen og fagenes indhold.

Med hensyn til bestemmelserne om:

- adgangsbetingelser, tilmelding og optagelse

- uddannelsens struktur

- leererkvalifikationer

- eksamen, herunder afsluttende prove i de enkelte fag og
- klageadgang

henviser vi til bekendtgerelsen.
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MARKEDSUKONOMUDDANNELSEN

STUDIEFORLOB OG SEMESTRE

1. SEMESTER:

september
oktober
november
december
januar

2. SEMESTER:

februar
marts
april
maj
juni

3. SEMESTER:

august medio
september
oktober
november
december/januar

4. SEMESTER:

februar
febr/marts
april

maj

juni

sprog

Tema I : Virksomheden

' Tema II : Det internationale marked
} Eksamen: 3 skriftlige, 1 mundtlig

august: reeksamen

Tema III : International analyse og planlzegning

eksamen 4 skr.

eksamen 1 mdt. sprog i 1. uge, derefter

evt. udlandsophold, hovedopgave

evt. udlandsophold, hovedopgave, reeks. skr. i 4. uge
eksamen hovedopgave, | mundtlig sprog, reeksamen

august: reeksamen sprog
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MARKEDSOKONOMUDDANNELSEN

EKSAMENSSTRUKTUR

FORSTE AR:

Temal dec - jan bestaet/ikke bestiet
Tema Il april - maj bestaet/ikke bestaet
Erhvervsret, skriftlig juni 1 karakter

Engelsk, skriftlig juni 1 karakter

2. fremmedsprog, skriftlig juni 1 karakter
Organisation og logistik, mundtlig  juni 1 karakter
Reeksaminer for 1. ars fag i august

ANDET AR:

Tema III januar bestaet/ikke bestaet
Erhvervsgkonomi, skriftlig februar 1 karakter
Statistik, skriftlig februar 1 karakter

Int. markedsforing, skriftlig februar 1 karakter

Int. gkonomi, skriftlig februar 1 karakter

2. Fremmedsprog, mundtlig febr/marts eller juni 1 karakter

Engelsk, mundtlig febr/marts eller juni 1 karakter
Hovedopgave, skriftlig juni 1 karakter (dobbelt)
Hovedopgave, mundtlig juni 1 karakter

Reeksaminer 2. dr: mundtlige fag i august. Skriftlige fag i maj.
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MARKEDSOKONOMUDDANNELSEN

OPGAVEBESKRIVELSER

TEMAOPGAVE 1 - VIRKSOMHEDEN

MAL:

Den studerende skal kunne beskrive og analysere en virksomhed, der har internationale
relationer. P4 baggrund heraf skal den studerende kunne udlede virksomhedens stzrke og
svage sider samt kunne gennemfere en vurdering af de fulgte strategier.

Temaet afrundes med en skriftlig grupperapport, hvor den studerende skal demonstrere, at
han/hun kan kombinere informationer fra/ om en konkret virksomhed med teori og metode
fra undervisningsfagene. Rapporten skal afsluttes med et fyldigt resumé pa engelsk og/eller
2. fremmedsprog.

Den skriftlige rapport skal opbygges som et komplet elektronisk dokument, hvor medtagne
figurer og tabeller er integrerede i teksten.

Den skriftlige rapport evalueres internt som bestéet / ikke bestaet.
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MARKEDSOKONOMUDDANNELSEN

OPGAVEBESKRIVELSER

TEMAOPGAVE 2 - DET INTERNATIONALE MARKED

MAL:

Den studerende skal kunne beskrive og analysere et udenlandsk marked med henblik p4 at
vurdere afsztningsmulighederne for en konkret vare eller tjenesteydelse. Det er her
vasentligt, at den studerende kan afggre hvilke informationer, der skal indgé i vurderingen.

Temaopgave 2 afrundes med en skriftlig grupperapport, hvor den studerende skal
demonstrere, at han/hun kan indsamle og bearbejde bade kvalitative og kvantitative informa-
tioner om et specifikt udenlandsk marked med henblik p4 en vurdering af afsztnings-
mulighederne for et konkret produkt. I rapporten skal den studerende yderligere demonstrere,
at han/hun behersker relevante teorier og metoder fra undervisningsfagene til brug for
vurderingen af afsetningsmulighederne pa det udenlandske marked. Rapporten afsluttes med
et fyldigt resumé pa engelsk og/eller 2. fremmedsprog.

Den skriftlige rapport skal opbygges som et komplet elektronisk dokument, hvor medtagne
figurer og tabeller er integrerede i teksten. '

Den skriftlige rapport evalueres internt som bestdet / ikke bestéet.
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MARKEDSOKONOMUDDANNELSEN

OPGAVEBESKRIVELSER

TEMAOPGAVE 3 - INTERNATIONAL ANALYSE OG PLANLAEG-
NING

MAL:

Den studerende skal kunne udarbejde en analyse og fastlegge en strategi. Med udgangspunkt
heri skal den studerende kunne opstille en handlingsplan og udarbejde et totalbudget. Den
studerende skal saledes kunne analysere og foresla lgsninger pa merkantile problemer iszr i
relation til eksportmarkederne.

Den studerende medbringer en synopsis som grundlag for mundtlig diskussion af en
problemstilling inden for international markedsfering, statistik og det valgte profilfag.

Den studerendes prastation evalueres internt som bestaet / ikke bestéet.

Gennem de tre temaopgaver skal den studerende opeves i evnen til, med udgangspunkt i
problemstillinger fra uddannelsens fag, at indsamle, analysere og vurdere relevant
information. Den studerende skal desuden opna forstaelse af, at preesentationsformen - sével
den skriftlige som den mundtlige - er central for en effektiv formidling af problemlgsninger.
Endelig skal den studerendes evne til at samarbejde om lgsning af projektopgaver styrkes.




e

MARKEDSOKONOMUDDANNELSEN

OPGAVEBESKRIVELSER

HOVEDOPGAVEN

Den studerende udarbejder en tverfaglig, skriftlig opgave, der indeholder centrale
problemstillinger fra uddannelsens fag. Profilfag og/eller faget international markedsfering
skal indga.

Den studerende udarbejder i den forbindelse en problemformulering, der tager sigte pa at
lose et praktisk orienteret problem.

Hovedopgaven udferdiges selvstzndigt pa basis af informationer indsamlet i henholdsvis
Danmark og i udlandet og skal demonstrere, at den studerende kan bearbejde, analysere og
vurdere de indsamlede informationer og kan kombinere den indsamlede viden med teori og
metode fra uddannelsens fag.

Hovedopgaven skal afsluttes med et resumé pa engelsk eller det valgte 2. fremmedsprog (ca.
10% af den danske tekst).

Gennem udarbejdelsen af hovedopgaveh opeves den studerende i evnen til at kombinere
viden fra sproglige, kulturelle og gkonomiske fagomrader, saledes at den studerende kan
danne sig et overblik og forholde sig beslutsomt til internationale markedsferingsmassige
opgaver.

Under udarbejdelsen af hovedopgaven gives der lobende vejledning af en eller flere .
faglerere.

Hovedopgaven kan efter ansegning til uddannelseslederen skrives pa engelsk. I sa fald skal
resumé skrives pa dansk og omfatte 20% af den engelske tekst.

Hovedopgaven kan desuden skrives af flere studerende.

I forbindelse med eksamination af hovedopgaven gennemfares et mundtligt forsvar af
opgaven pa ¥; times varighed.



aring

iat

svis
re og
i og

og (ca.

xre
@an
isige

kal

MARKEDSOKONOMUDDANNELSEN
FORMALSBESKRIVELSE

FAG: International markedsfering
andel af uddannelsen: 17%

FORMAL:

Den studerende skal have en helhedsopfattelse af virksomhedens markedsferingsindsats
samt vzere i stand til at samarbejde med virksomhedens gvrige funktioner ved lgsning af
markedsferingsopgaver.

Den studerende skal kunne fungere som kvalificeret medarbejder for virksomheden gennem
sine evner til at lase opgaver vedrerende international markedsfering, og herunder
overvinde internationale barrierer.

Dette indeberer, at den studerende skal vare i stand til at anvende fagets analyseteknik til
vurdering af forretmingsmuligheder pa danske og udenlandske markeder. Under anvendelse
af marketingredskaber skal den studerende kunne planlegge og gennemfore virksomhedens
indsats pa markeder, der byder pa forretningsmuligheder.




MARKEDSOKONOMUDDANNELSEN

SEMESTERBESKRIVELSE

FAG: International markedsfering

1. SEMESTER
andel af faget: 30%

SEMESTERMAL:

Den studerende skal kunne beskrive, analysere og vurdere virksomhedens interne forhold og
dens omverden set i lyset af virksomhedens markedsfering.

Formalet med dette er at kunne tage stilling til virksomhedens markedsferingsmessige
muligheder og strategivalg.

CENTRALE PROBLEMSTILLINGER:
MARKEDSFORINGSPROBLEMSTILLINGER

Der tages udgangspunkt i markedsferingens begrebsverden, s& viden herom kan danne
baggrund for en handtering af konkrete markedsfcaringsproblgmstillinger.

STRATEGISK ANALYSE OG PLANLAGNING
Interne forhold

Ud fra konkrete virksomhedsbeskrivelser analyseres og vurderes virksomhedens strategiske
og taktiske aktiviteter pa nationale og internationale markeder med henblik pa en vurdering.
Denne analyse omfatter ogsa en vurdering af virksomhedens ressourcer og kapacitet.

Vedrerende den strategiske situation analyseres og vurderes virksomhedens portefalje af
forretningsomréader samt anvendte vakststrategier. Konkurrencestrategier (generiske
strategier) samt struktur- og funktionssiden inddrages i analysen, eksempelvis ved an-
vendelse af veerdikaeden.

Analysen formuleres i en terminologi, der gor den velegnet til en samlet vurdering af
virksomhedens stzrke og svage sider.

Eksterne forhold

De forhold i virksomhedens omverden, som tilsammen definerer miljgafstanden fra
virksomheden til det enkelte marked analyseres og vurderes.

Makroomverden

Der arbejdes med vurdering af muligheder og trusler i virksomhedens makroom-
verden/uafhengige omverden (indeholdende politiske, sociale, kulturelle, skonomiske,

10



legale, miljemessige forhold m.v.).

Desuden foretages en vurdering af virksomhedens mikroomverden/athengige omverden:
Mikroomverden

Eftersporgselsforhold

Kundernes kebsadferd pa sivel konsument- som producentmarked analyseres og vurderes,
herunder fastleegges kabstypens, kabsbeslutningsprocessens og kebscenterets indflydelse pa

virksomhedens markedsfering.

Med udgangspunkt i baggrunden for forbrugs- og kebsadfzrd analyseres og vurderes
kundens valgkriterier.

Konkurrenceforhold

Der arbejdes med fastleeggelse af virksomhedens konkurrentstruktur, savel i den brede som
den snavre konkurrence.

Konkurrencesituationen pd markedet og i branchen analyseres og vurderes, f.eks. ved hjelp
af Porter’s brancheanalysemodel.

Desuden gennemferes en egentlig konkurrentanalyse for virksomhedens vasentligste
konkurrenter, eksempelvis ved anvendelse af Porters konkurrentanalysemodel.

Distribution

Funktioner, i forbindelse med varens distribution, behandles herunder de funktioner de
enkelte led i den vertikale distributionskzde varetager.

Der arbejdes med savel den internationale som den intranationale (indenlandske) dis-
tribution.

11
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MARKEDSOKONOMUDDANNELSEN

SEMESTERBESKRIVELSE

FAG: International markedsfering

2. SEMESTER
andel af faget: 30%

SEMESTERMAL:

Den studerende skal kunne planlzgge og gennemfere informationsindsamling pé desk-
research niveau. Endvidere skal den studerende pa baggrund af indsamlede informationer
kunne opstille prognoser for efterspergslen, samt formulere relevante marketingstrategier.
Den studerende skal have forstielse af handlingsparametrenes anvendelse og effekt.

CENTRALE PROBLEMSTILLINGER:

INTERNATIONAL DESK RESEARCH OG PROGNOSE

Desk research

Der arbejdes med indsamling af marketinginformationer pa desk research niveau.

Denne indsamling skal tage udgangspunkt i faserne problemformulering, valg af datakilder
(herunder databaser), dataindsamling, databearbejdning og rapportering. Der arbejdes med
savel internationale som danske kilder.

Prognoser

Eftersporgselsforhold estimeres ud fra kendte data. Dette indebzrer, at der arbejdes med
relevante prognosemodeller og deres praktiske anvendelighed afpraves.

Marketingstrategi

Med udgangspunkt i den strategiske planlagning for de enkelte forretningsomréder
udarbejdes marketingstrategier for virksomheden.

P4 basis af eksisterende information opstilles relevante segmenteringskriterier, og der
foretages markedssegmentering. De opstillede segmenter beskrives og vurderes, og pa basis
heraf foretages malgruppevalg. Herunder arbejdes der med relevante teknikker til segmen-
tering.

Med udgangspunkt i malgruppevalget formuleres en positioneringstrategi for virksomheden,
ligesom virksomhedens konkurrencemassige position fastlegges.

12
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Virksomhedens internationale marketingstrategi udarbejdes. Herunder behandles valg af
internationale markeder samt fastleeggelse af virksomhedens internationale operationsformer
(international distribution).

Den studerende skal med udgangspunkt i den formulerede marketingstrategi erhverve sig et
overblik over de handlingsparametre virksomheden réder over, nemlig pris, produkt,
placering og promotion.

[ denne forbindelse vurderes de enkelte parametres effekt samt de omkostningsmassige
konsekvenser parametervalg far for virksomheden. Endelig skal den studerende have
forstaelse for den synergieffekt, der kan vare mellem udvalgte handlingsparametre.

Den studerende skal kunne sondre mellem parameteranvendelse pa henholdsvis konsument-
og producentmarkedet. Endvidere skal den studerende have forstéelse for mulighederne for
standardisering kontra tilpasning af parametermixet pa internationale markeder, ligesom
parametervalgets sammenhang med produktlivslgbsfaserne ber inddrages.

Handlingsparametre

Med udgangspunkt i den formulerede marketingstrategi behandles virksomhedens hand-
lingsparametre.

Der sondres mellem parameteranvendelse pA konsument- og producentmarkedet. Desuden
behandles mulighedeme for standardisering kontra tilpasning af parametermixet pa
internationale markeder, ligesom parametervalgets sammenhang med produktlivslgbs-
faserne inddrages. Ligeledes behandles push-pull problematikken.

I denne forbindelse arbejdes der med de enkelte parametres anvendelse, herunder deres

effekt, de omkostningsmassige konsekvenser, reversibilitet, synergieffekter og vurdering af
konkurrentreaktioner.

13
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MARKEDSOKONOMUDDANNELSEN

SEMESTERBESKRIVELSE

FAG: International markedsforing

3. SEMESTER
andel af faget: 40%

SEMESTERMAL:

Den studerende skal kunne planlzgge og gennemfare en markedsanalyse pa field research
niveau.

Desuden skal den studerende kunne sammenfatte analyse og strategivalg i en praktisk
anvendelig marketingplan og gennemfore en kontrol af marketingindsatsen.

Her er det vigtigt, at den studerende demonstrerer overblik og dermed feerdighed i at kunne
kombinere fagets forskellige elementer og i at kunne treeffe beslutninger pa grundlag af
tilgengelige informationer.

Den studerende skal i tilfzlde af utilstrekkelig information vre i stand til at opstille
relevante forudsztninger for beslutningstagning.

CENTRALE PROBLEMSTILLINGER:

MARKEDSANALYSE - FIELD RESEARCH

Der arbejdes med planlegning og gennemfarelse af markedsanalyser med udgangspunkt i
faserne problemformulering, metodevalg, dataindsamling, databearbejdning, dataanalyse og

rapportering.

Problemformuleringsfasens betydning for analysens gennemforelse betones. Primere data
indsamles ved observation, eksperiment og interview.

Der arbejdes med savel tilfeldig som bevidst udvalgelse.

Der anvendes EDB-vzrktajer til databearbejdning og dataanalyse, ligesom de indsamlede
datas anvendelighed vurderes i forhold til markedsferingsplanlegningen i virksomheden.

MARKETINGPLAN OG KONTROL
Der arbejdes med strukturering og udformning af en marketingplan for et givet marked og et
givet produktomréde. I denne forbindelse fastlegges virksomhedens samlede parameterind-

sats, og der formuleres en handlingsplan omfattende en aktivitets-, tids- og ansvarsplan samt
et budget for en given periode.

14
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Det er i denne forbindelse vesentligt, at der arbejdes med en risikovurdering af den
opstillede plan, lige som en folsomheds- og reversibilitetsvurdering af den foreslaede plan er
central.

Der arbejdes med kontrolmetoder med henblik pé at vurdere, om de anforte aktiviteter og
mal er realiseret.

Der tages stilling til, hvilke konsekvenser givne afvigelser ber fa for virksomhedens
aktiviteter.

15
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MARKEDSOKONOMUDDANNELSEN

EKSAMENSORDNING

FAG: International markedsfering

EKSAMENSFORM:

Skriftlig eksamen, hvor fagets centrale problemomrader afpraves i forhold til en praktisk
problemstilling. -

Eksamensopgaverne skal dekke pensum bredt og give den studerende mulighed for at
vise evne til at analysere og vurdere.

TIDSPUNKT FOR EKSAMENSAFHOLDELSE:
I begyndelsen af 4. semester.

VARIGHED:

5 timer.

16
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MARKEDSOKONOMUDDANNELSEN
FORMALSBESKRIVELSE '

FAG: International ekonomi
andel af uddannelsen: 15%

FORMAL:

Hovedsigtet er, at den studerende bliver i stand til at anvende skonomisk teori og metode
kombineret med viden om internationale forhold.

Den studerende skal pa baggrund af en generel samfundsekonomisk indsigt kunne vurdere
den gkonomiske udvikling nationalt og internationalt, sdledes at den studerende kan
tilrettelegge og udfere internationale arbejdsopgaver i erhvervsvirksomheder.

Den studerende skal som et led heri kunne analysere de samfundsekonomiske virkninger af
aktuelle skonomiske begivenheder. Endvidere skal den studerende kunne udvelge, folge og
bearbejde relevante informationer med henblik pa at vurdere konjunkturforudsigelser og
gkonomisk-politiske rapporter.

17
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MARKEDSOKONOMUDDANNELSEN

SEMESTERBESKRIVELSE

FAG: International ekonomi

1. SEMESTER
andel af faget: 30%

SEMESTERMAL:

Den studerende skal opn forstaelse af markedsmekanismen, herunder markedets funktion
med hensyn til udnyttelse og fordeling af samfundets ressourcer.

Den studerende skal desuden kunne indsamle, analysere og vurdere informationer om
udviklingen i erhvervsstrukturen nationalt og internationalt.

CENTRALE PROBLEMSTILLINGER:
Mikroteori

Som led i en analyse af prisdannelsen pé varer og tjenester belyses husholdningernes
forbrugeradfaerd og eftersporgselsfunktioner (herunder elasticitetsbegrebet) samt virksom-
hedernes produktions- og udbudsbeslutninger. Desuden behandles lo~"annelsen samt
prisdannelsen pa andre produktionsfaktorer.

Baggrunden for og virkningen af offentlige indgreb i pris- og lendanncisen belyses,
herunder miljeafgifter og landbrugsordninger. Som et led heri beskrives forskellene mellem
markedsekonomi og planskonomi.

Erhvervsstruktur og arsager til forskydninger heri beskrives og analyseres.
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MARKEDSOKONOMUDDANNELSEN
SEMESTERBESKRIVELSE

FAG: International skonomi

2. SEMESTER
andel af faget: 30%

SEMESTERMAL:

Den studerende skal kunne anvende befolkningsstatistik og nationalregnskabsoplysninger til
at belyse samfundsgkonomiske udviklingstendenser.

Den studerende skal opna kendskab til metoder til méling af inflation og vakst.

Den studerende skal endvidere kunne anvende modeller, der beskriver sammenhzngen
mellem produktion, prisniveau, betalingsbalance og beskaftigelse.

Den studerende skal kunne redegere for &rsager til og virkninger af den internationale
handel, samt redegere for betydningen af forskellige former for handelssammenslutninger
(herunder EU) og forskellige former for indgreb i handelen.

CENTRALE PROBLEMSTILLINGER:
Indkomstdannelse og levevilkar

Med udgangspunkt i nationale og internationale statistikker belyses nationalregnskabets
opbygning, befolkningens bevagelser og udviklingen i levevilkarene. I den forbindelse
inddrages det grenne nationalregnskab.

Under forudsatning af savel faste som fleksible priser opstilles modeller, der beskriver
indkomstdannelsen i samfundet.

Handelsteorier

Med udgangspunkt i statistisk materiale og udenrigshandelsteori forklares udviklingen i den

internationale handel. Desuden behandles ekonomisk integration, specielt udviklingen i det
europziske samarbejde.
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MARKEDSUOKONOMUDDANNELSEN
SEMESTERBESKRIVELSE

FAG: International skonomi

3. SEMESTER

andel af faget: 40%
SEMESTERMAL:

Den studerende skal kunne redeggre for rente- og valutakursdannelsen samt opn4 forstaelse
af sammenhngen mellem internationale renteforskelle og valutakurser.

Den studerende skal kunne analysere virkningerne p& samfundsekonomien af ekonomisk-
politiske indgreb.

Den studerende skal endvidere opn forstielse af den skonomisk-politiske betydning af
dannelsen af en gkonomisk og monetzr union.

Den studerende skal opna forstaelse af inflationens arsager og virkninger pa samfundseko-
nomien.

Den studerende skal kunne forklare arsager til konjunktursvingninger og kunne anvende
konjunkturindikatorer.

CENTRALE PROBLEMSTILLINGER:

Rente- og valutakursdannelse

Valutakursfastsattelse og de forhold, der aver indflydelse pa udviklingen i valutakurserne
belyses. Med udgangspunkt i det internationale kapitalmarked behandles rentedannelsen.

Okonomisk politik

Forskellige former for skonomisk politik beskrives og analyseres. Disse omfatter efter-
spergselsregulerende politik, dvs. finans- og pengepolitik, konkurrenceevnepolitik, specielt
indkomst- og valutakurspolitik, samt udbudsregulerende politik, f.eks. erhvervs-, milje- og
strukturpolitik.

Virkningerne af ovennzvnte skonomiske politikker analyseres med henblik pa betydningen
for savel den samfundsgkonomiske udvikling som for virksomhedens gkonomiske plan-
legning. I den forbindelse diskuteres forskellige skonomiske skolers prioritering og
anbefalinger ved gennemforelse af skonomisk-politiske indgreb.

Med udgangspunkt i planerne om Den Europziske @konomiske Monetzre Union behandles
bindingerne pa den gkonomiske politik i de deltagende lande.

Konjunkturbevaegelser

Nationale og internationale statistikker og konjunkturrapporter inddrages med henblik pé at
vurdere og anvende disse informationer om den samfundsgkonomiske udvikling.

20
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[ndsamling/bearbejdelse af skonomiske data

Som led i undervisningen arbejdes med tabelopstillinger og grafiske fremstillinger under
anvendelse af EDB. Desuden kan informationssegning og brug af skonomiske modeller pa
EDB inddrages.



MARKEDSOKONOMUDDANNELSEN

EKSAMENSORDNING

FAG: International skonomi

EKSAMENSFORM:
Skriftlig prove pa grundlag af centrale problemstillinger ifelge studieplanen. Eksamens-

opgaverne skal dekke pensum bredt og give den studerende mulighed for at vise evne ti]
at analysere og vurdere.

TIDSPUNKT FOR EKSAMENSAFHOLDELSE:
I begyndelsen af 4. semester.

VARIGHED:

4 timer.
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MARKEDSOKONOMUDDANNELSEN
FORMALSBESKRIVELSE

FAG: Erhvervsskonomi
andel af uddannelsen: 15%

FORMAL:

Det overordnede formél med faget er, at den studerende skal tilegne sig en
helhedsopfattelse af de erhvervsekonomiske beslutningsprocesser.

Den studerende skal opna en helhedsopfattelse af sammenhangen mellem virksomhedens
aktivitet, kapacitet og finansiering. Ligeledes skal der opnés en helhedsopfattelse af
sammenhangen mellem styring pa strategisk, taktisk og operationelt niveau.

Den studerende skal opnd en helhedsopfattelse af erhvervsekonomiske teorier, modeller

og metoder i forbindelse med produktion, afs&tning, omkostninger, indtegter,
optimering, investering og finansiering.
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MARKEDSOKONOMUDDANNELSEN

SEMESTERBESKRIVELSE

FAG: Erhvervsskonomi

1. SEMESTER
andel af faget: 20%

SEMESTER MAL:

Den studerende skal vere i stand til at beskrive og analysere virksomhedens gkonomiske
udvikling og kunne vurdere dens gkonomiske stzrke og svage sider.

CENTRALE PROBLEMSTILLINGER:

Undervisningen omfatter modeller og metoder til beskrivelse, analyse og vurdering af
eksterne arsregnskaber og budgetter.

Regnskabsforstaelse

Der undervises i principperne bag registrering af gkonomiske data og fortolkning af
arsregnskaber pa baggrund af regnskabsreguleringens grundlzggende principper.

Regnskabsanalyse

I forbindelse med analyse af eksterne arsregnskaber undervises i anvendelse af metoder til
vurdering af virksomhedens rentabilitet, indtjeningsevne og kapitaltilpasning samt
likviditet.

Budgettering

Undervisningen omfatter udarbejdelse af resultat-, likividitets- og balancebudgetter samt
sammenhznge mellem disse delbudgetter. Herudover indgér vurdering af virkningeme af
@ndringer i budgetforudstninger pa totalbudgettet.

I forlengelse af likviditetsbudgetteringen anvendes metoder til beregning af
driftskapitalbehov i forskellige virksomhedstyper.

Undervisningen skal give forstelse af edb som et hjlpemiddel i forbindelse med den

lgbende registrering af skonomiske data, regnskabsafslutning, regnskabsanalyse 0g
budgettering.
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MARKEDSOKONOMUDDANNELSEN

SEMESTERBESKRIVELSE

FAG: Erhvervsekonomi

2. SEMESTER
andel af faget: 40%

SEMESTER MAL:

Den studerende skal ud fra viden om virksomhedens produktions-, afsztnings- og
omkostningsforhold vare i stand til at fastlegge den skonomisk optimale anvendelse af
handlingsparametre.

CENTRALE PROBLEMSTILLINGER:

Undervisningen omfatter modeller og metoder til beskrivelse, analyse og vurdering af
produktion, omkostninger, afsztning og optimering.

Produktivitet

Undervisningen skal skabe forstaelse af sammenhange mellem indsats af
produktionsfaktorer og produktion af varer og tjenesteydelser. Der undervises i forstaelse
af proportionsloven. Vurdering af mulighederne for substitution mellem to
produktionsfaktorer skal indga i undervisningen.

Omkostningslzre

Der undervises i forstaelse af, at omkostninger inddeles i forhold til deres anvendelse, og i
fastleggelse af omkostningsfunktioner p4 baggrund af faktorindsats og
kapacitetsudnyttelsen.

Afseetning

Med udgangspunkt i efterspergelsesforhold og konkurrencesituation beskrives og
forklares afsetningsfunktionen.

Parameteroptimering
Ud fra afsetnings- og omkostningsforhold skal der foretages parameteroptimering. I

forbindelse med optimering skal der tages hensyn til kapacitetsforhold,
flervareproduktion, flere markeder og konkurrenceforhold.
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MARKEDSOKONOMUDDANNELSEN

SEMESTERBESKRIVELSE

FAG: Erhvervsgkonomi

3. SEMESTER
andel af faget: 40%

SEMESTERMAL:

Den studerende skal vare i stand til at sammenligne og vurdere alternative investerings-
og finansieringsforslag. Der skal opnas forstéelse af sammenhangen mellem kapitalbehov
og behov for finansiering.

CENTRALE PROBLEMSTILLINGER:

Undervisningen omfatter modeller og metoder til beskrivelse, analyse og vurdering af
investering, kapitalbehov, finansiering og totalbudget.

Investeringsteori

Der undervises i anvendelsen af almindeligt forekommende metoder til sammenligning og
vurdering af investeringers fordelagtighed, optimal levetid og udskiftningstidspunkt.

Fastlzeggelse af kapitalbehov

Undervisningen omfatter metoder til fastlzggelse af det totale kapitalbehov til drift og
anleg samt beskrivelse og vurdering af mulighederne for finansiering af dette
kapitalbehov.

Finansieringsteori

Finansiéring omfatter savel finansiering med egen- som frerﬁmedkapital. Der foretages
sammenligninger og vurderinger af finansieringsmuligheder med henblik pé fleksibilitet,
afhengighed, omkostninger, skat og valutarisici.

Totalbudgettering

Med udgangspunkt i de valgte alternativer og den heraf folgende handlingsplan opstilles
totalbudgetter.
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MARKEDSGKONOMUDDANNELSEN
EKSAMENSORDNING

FAG: Erhvervsskonomi

EKSAMENSFORM:

Skriftlig preve indenfor fagets centrale problemstillinger. Eksamensopgaverne skal dazkke
pensum bredt og give den studerende mulighed for at vise evne til at analysere og vurdere.

Alle skriftlige og elektroniske hjelpemidler m4 anvendes.
TIDSPUNKT FOR EKSAMENSAFHOLDELSE:

°

[ begyndelsen af 4. semester.
VARIGHED:

S timer.
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MARKEDSOKONOMUDDANNELSEN

FORMALSBESKRIVELSE

FAG: Kultur

FORMAL:

Fagets malsztning er at fremme den studerendes personlige udvikling og evne til at
kommunikere effektivt pa tvers af kulturelle barrierer.

Den studerende skal lzre at forsta sig selv som deltager i forskellige kulturer i stadigt
samspil med andre kulturer og derigennem udvikle bevidsthed om kulturelle forskelles
betydning for egen og andres adfzrd.

Det er desuden fagets formal, at den studerende opbygger et generelt kulturberedskab, der
kan anvendes i forhandlings- og samarbejdssituationer pa det internationale marked.

Kulturfaget integreres i sprogfag.

28

EE



MARKEDSOKONOMUDDANNELSEN

SEMESTERBESKRIVELSER

FAG: Kultur

1. 0G 2. SEMESTER
SEMESTERMAL:

Det er kulturfagets uddannelsesinterne mal, dels at forberede den studerende til arbejdet med
uddannelsens temaer, iszr Det internationale Marked og International analyse og
planlegning, dels at forberede den studerende til arbejdet med hovedopgaven.

CENTRALE PROBLEMSTILLINGER:
Definition af kulturbegrebet - hvad er kultur?

Undervisningen tager udgangspunkt i en diskussion af forskellige definitioner af
kulturbegrebet. Bestemmelsen af forskellige kulturbegreber er en forudsatning for et
metodisk arbejde med det generelle og det specifikke i udvalgte kulturer og for analysen af
sammenhzngen mellem kulturtrek.

Der arbejdes med kulturbegrebet i forskellige regier: samfund, organisation, gruppe.

Undervisningen inddrager begreber og modeller til analyse af kulturforandringer og
kulturmeder.

Kulturel selvforstielse - dansk identitet?

Med udgangspunkt i diskussion af kulturbegrebet skal den studerende oge sin forstielse af
egen kulturbaggrund. Samtidig skal bevidstheden om nye kulturtrek/traditionsbrud/frem-
medhed udvikles.

Der arbejdes blandt andet med folgende emner: fra landbrugskultur til servicekultur,

livsformer i opbrud, immigration/emigration og forskellige tolkninger af Danmark, herunder
udenlandske billeder af danskere.

Erkendelse af andre kulturer - forskelligheden som begreb

Internationaliseringen anskues som en proces, der bade udvikler kulturel homogenitet og
tydeligger det kulturelt heterogene.

[ forbindelse med bestemmelse af forskelligheden som begreb arbejdes der med redskaber
og tggrier til identifikation og analyse af variationer inden for blandt andet folgende emner:
familiestruktur, statusbegreber, religion og tilvarelsestolkning, moral- og normbegreber,
kommunikation, fortolkning af sanseindtryk, beslutningsmenstre og politisk kultur.
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MARKEDSOKONOMUDDANNELSEN

EKSAMENSORDNING

FAG: Kultur

EKSAMENSFORM:

Proven aflegges som en del af uddannelsens gvrige fag samt via hovedopgaven.
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MARKEDSOKONOMUDDANNELSEN

FORMALSBESKRIVELSE

FAG: Engelsk

andel af uddannelsen: 12%

FORMAL:

Den studerende skal opné en s& hgj grad af kommunikativ. og interkulturel kompetence, at
han/hun kan deltage operationelt i koordinering og udferelse af sprogligt/kommunikative
opgaver i en virksomhed med internationale relationer.

Den studerende skal erhverve sig grundigt kendskab til erhvervs- og samfundsforhold
globalt, herunder politik, gkonomi, milje og kultur, med udgangspunkt i studier af
centrale engelsksprogede omrader.

Den studerende skal opna viden, overblik og bevidsthed om samspillet mellem kultur,
samfund og sprog.

Den studerende skal opna evne til at udtrykke sig mundtligt og skriftligt pa nuanceret
engelsk med en hgj grad af idiomatisk og terminologisk korrekthed i erhvervsrelaterede

situationer.

Den studerende skal videreudvikle sine evner til at arbejde selvstzndigt, kritisk og
metodisk i faget.
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MARKEDSOKONOMUDDANNELSEN

SEMESTERBESKRIVELSE

FAG: Engelsk

1. SEMESTER
andel af faget: 30 %

SEMESTERMAL:

Den studerende skal kunne beskrive en virksomhed med internationale relationer og
beherske skriftlig forretningskommunikation.

CENTRALE PROBLEMSTILLINGER:
Virksomhedsbeskrivelse

Den studerende skal tilegne sig den for salg og markedsforing relevante fagterminologi
inden for hovedomraderne

- produktion og design

- international markedsfering

- organisation og management

- virksomhedskultur

- okonomi og samfund

Den studerende skal i forbindelse hermed udvikle feerdigheder i indholdsmzssig og
sproglig analyse.

Foredrags- og prasentationsteknik

Den studerende skal endvidere udvikle evner inden for foredrags- og presentations-
teknik. . -

[ forbindelse med foredrags- og preesentationsteknik indgér

1) strategier og metoder

2) indholdsstrukturering

3) mundtlig sprogferdighed

4) non-verbal kommunikation.

Skriftlig forretningskommunikation

Den studerende erhverver sig kendskab til skriftlig forretningskommunikation i den
internationalt arbejdende virksomhed og skal selvstendigt kunne udarbejde forskellige
former for forretningsbreve, interne og eksterne rapporter samt mere kreative
kommunikationstyper med en hgj grad af sproglig korrekthed.

Den studerende skal i forbindelse med udformningen af de skriftlige kommunikations-
former anvende de nyeste elektroniske hjelpemidler pa effektiv og kreativ made, sa at
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layout og design fremstér professionelt. Samtidig skal den studerende kunne integrere
forretningskommunikation med office programpakker.

Den studerende skal kunne kommunikere internationalt via netvark og anvende elementer
derfra pa relevant made.

33



MARKEDSOKONOMUDDANN ELSEN

SEMESTERBESKRIVELSE

FAG: Engelsk

2. SEMESTER
andel af faget: 30%

SEMESTERMAL:

Den studerende skal tilegne sig sproglig kompetence og teoretisk indsigt i et omfang, sz
han/hun selvstzndigt kan udarbejde kultur- og samfundsbeskrivelser pé engelsk til
professionelt brug.

Den studerende skal kunne anvende hensigtsmassige metoder, teorier og kulturanalyse-
modeller samt tilegne sig et overblik over disciplinerne i tvaerkulturel kommunikation,
Den studerende skal kunne parallelisere og kontrastere ud fra sin viden om eget samfun
samt et af de engelsktalende hovedomrader.

CENTRALE PROBLEMSTILLINGER:
Kulturteori

Den studerende skal have indsigt i forskellige definitioner af kulturbegrebet, forskellige
kulturopfattelser og modeller samt centrale begreber inden for kulturanalyse.

Den studerende skal erhverve sig indsigt i kulturmenstre og kulturforskelle mellem
verdens hovedkulturer med udgangspunkt i forstaelse af egen kulturbaggrund og dansk
identitet.Eksempler pa udenlandske synsvinkler pi Danmark analyseres.

Den studerende foretager komparative studier af verdier og kommunikationsstil og
effektivitet pa basis af relevante modeller, teorier og metoder.

Kultur- og samfundsbeskrivelse

Den studerende skal kunne anvende og redegere for forskellige definitioner af
kulturbegrebet og for deres relevans for internationalt arbejdende virksomheder. Dette
omfatter blandt andet studier af erhvervs- og samfundsforhold, livsformer, livsstil,
udviklingstendenser samt forretningspraksis.

Et eller flere engelsksprogede omrader analyseres og kontrasteres med tilsvarende danske
forhold.

Den studerende skal kunne udarbejde skriftlige rapporter med nyttevirkning for salg og
markedsforing i virksomheden. Med anvendelse af det indlerte begrebsapparat skal den
studerende selvstendigt indsamle og behandle informationer fra danske og internationale
kilder og sammenfatte disse i professionelt udformede og forfattede rapporter.
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Den studerende skal vare fortrolig med informationssegning fra internationale netvaerk.
Den studerende skal videreudvikle sine evner inden for prasentation og rapport-
skrivning.
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MARKEDSOKONOMUDDANNELSEN

SEMESTERBESKRIVELSE

FAG: Engelsk

3. SEMESTER
andel af faget: 40%

SEMESTERMAL:

Den studerende skal tilegne sig forhandlingskompetence p4 engelsk inden for
markedsgkonomstudiets funktionsomrader. Dette gelder bade terminologi og
forhandlingsmetodik.

Den studerende skal videreudvikle sin interkulturelle kompetence i forbindelse med
presentation, meder og salg gennem praktiske gvelser og studier af metoder og teorier

derom.

Den studerende skal i forbindelse med udlandsophold og hovedopgave kunne anvende
hensigtsmassige resumeringsteknikker og gves i resumeskrivning.

CENTRALE PROBLEMSTILLINGER:
Tveaerkulturel kommunikation og forhandling

Der arbejdes med generelle og specifikke beskrivelser af internationale markedsforhold
samt eksempler pa virksomheders internationale arbejdsformer og problemer.

Der arbejdes med mundtlig sprogferdighed og strategi samt forhandling, herunder
relevante metoder og modeller for effektiv forhandling. Den studerende deltager i ovelse
og simulationer.

Gennem arbejde med cases, rollespil og salgssituationer tr&nes den studerendes
interkulturelle kompetence, og den tilherende terminologi indeves, sa at den studerende
kan udtrykke sig klart, nuanceret og hensigtsmzssigt for situationen.

Herunder studeres kommunikationsfiltre og kulturbarrierer.

Resumering

Gennem resumeringsevelser for storre stofmangder forberedes den studerende til
hovedopgavens sproglige discipliner.
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MARKEDSOKONOMUDDANNELSEN

EKSAMENSORDNING

FAG: Engelsk

EKSAMENSFORM:
Skriftlig eksamen

L )
P4 basis af en engelsksproget erhvervstekst stilles et diskussionsspergsmal inden for
fagets centrale problemstillinger. Spergsmalet besvares i essay-form.

II.
Med udgangspunkt i ovennavnte tekst eller et andet kortere tekstuddrag eller citat stilles
et sporgsmaél inden for kulturanalyse og -teori. Spergsmalet besvares i essay-form.

11

Med udgangspunkt i en lzngere dansk erhvervstekst stilles en opgave i
forretningskommunikation.

Den studerendes evne til at vurdere og anlysere afpraves.

TIDSPUNKT FOR EKSAMENSAFHOLDELSE:

Ved udgangen af 2. semester.

VARIGHED:

5 timer.

SPECIELLE FORHOLD:
Vagtning

I 1173

II 1173

I1I 1173

eller

I+11 0172

II 112

Efter eksamenskommissionens sken i hvert enkelt tilfzlde.
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MARKEDSOKONOMUDDANNELSEN

EKSAMENSORDNING

FAG: Engelsk

EKSAMENSFORM:
Mundtlig eksamen

L

P4 grundlag af en ukendt praktisk erhvervssituation pa engelsk skal den studerende
selvstendigt identificere og analysere problemstillinger samt prasentere relevante
lesningsforslag.

Casen skal indeholde elementer fra fagets centrale problemstillinger men kan samtidig
omfatte emner fra flere af uddannelsens andre fag.

Casen prasenteres under anvendelse af den indlarte prasentationsteknik.

II.

Den studerende gennemferer en kortere salgs- eller forhandlingssituation med
underviseren. Emnet skal tage udgangspunkt i den studerendes planlagte eller
gennemforte hovedopgave.

TIDSPUNKT FOR EKSAMENSAFHOLDELSE:

[ begyndelsen eller slutningen af 4. semester.

VARIGHED:

Forberedelse 60 minutter.
Eksamination 30 minutter.

SPECIELLE FORHOLD:

Opleeg til salgs- eller forhandlingssituation udarbejdes af den studerende.
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MARKEDSGKONOMUDDANNELSEN
FORMALSBESKRIVELSE

FAG: 2. fremmedsprog
andel af uddannelsen: 12%

FORMAL:

Den studerende skal opna en kommunikativ og interkulturel kompetence, saledes at han/hun
kan deltage i lesningen af fremmedsprogede opgaver i en internationalt orienteret
virksomhed, under hensyntagen til normer og omgangsformer i de respektive sprogomrader.

Den studerende skal erhverve sig et grundigt kendskab til almindelig forretningspraksis
samt viden om erhvervs- og samfundsforhold, herunder politik, gkonomi, milje og kultur, i
de respektive sprogomrader.

Den studerende skal opna evne til at udtrykke sig mundtligt og skriftlig i erhvervsrelaterede
sammenhzange pa et sprogniveau, der er tilpasset situationen.

Den studerende skal selvstendigt kunne indsamle, strukturere, formidle og kommentere
aktuelt materiale.
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MARKEDSOKONOMUDDANNELSEN
SEMESTERBESKRIVELSE

FAG: 2. fremmedsprog

1. SEMESTER
andel af faget: 30%

SEMESTERMAL:

Den studerende skal tilegne sig merkantil sprogbrug og kunne udfzrdige og prasentere
skitser til virksomhedsbeskrivelser i den tematiske sammenhzng.

CENTRALE PROBLEMSTILLINGER:

Forretningskommunikation

Den studerende tilegner sig grundlzggende merkantil sprogbrug indenfor mundtlig og
skriftlig kommunikation og opnér kendskab til den internationale virksomheds for-
retningsgange.

Virksomhedsbeskrivelse

Den studerende opnér kendskab til virksomheder i det pagzldende sprogomrade med
hensyn til opbygning og de almindeligste funktioner. Der legges vegt pa virksomheds-
kultur og kulturnormer.

Informationsteknologi anvendes i forbindelse med skriftlig produktion og prasentation.
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MARKEDSOKONOMUDDANNELSEN
SEMESTERBESKRIVELSE

FAG: 2. fremmedsprog

2. SEMESTER
andel af faget: 35%

SEMESTERMAL:

Den studerende skal tilegne sig en sammenhzngende og kritisk forstaelse af det givne
samfund og dets kultur samt udvikle deres interkulturelle kompetence. Desuden skal den
studerende skriftligt kunne resumere, analysere og kommentere tekster med erhvervs-
messigt, samfundsmassigt og kulturelt indhold. Med udgangspunkt heri skal den
studerende kunne udarbejde kommercielle meddelelser.

CENTRALE PROBLEMSTILLINGER:
Samfunds- og kulturkendskab

Der arbejdes med samfundsforhold i det givne sprogomrade, herunder geografi, historie,
politik, skonomi, milje og kultur. Der leegges vagt pa stillingtagen og diskussion.

Den studerende udvikler interkulturel kompetence med henblik p4 indlevelse i kulturen i
det pagzldende sprogomrade og ferdighed i at handle hensigtsmassigt i en given
situation.

Gennem kontrastiv analyse udvikler den studerende forstaelse af egen kultur og dansk
identitet og oger deres bevidsthed om betydningen af kulturelle forskelle.

Forretningskommunikation

[ forbindelse med tekstlesning arbejdes der bade mundtligt og skriftligt med resumé,
analyse og kommentering af tekster med erhvervsmassigt, samfundsmassigt og kulturelt
indhold.

I forbindelse med arbejdet med skriftlig forretningskommunikation udarbejder den
studerende kommercielle meddelelser, der kan indeholde en analyserende og vurderende
del. Der arbejdes med mundtlig forretningskommunikation.

Den studerende kommunikerer og indsamler oplysninger via internationale netvark og

anvender desuden informationsteknologi i forbindelse med skriftlig produktion og
praesentation.
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MARKEDSOGKONOMUDDANNELSEN

SEMESTERBESKRIVELSE

FAG: 2. fremmedsprog

3. SEMESTER
andel af faget: 35%

SEMESTERMAL:

Den studerende skal beherske relevant markedsforingsterminologi.

Derudover skal de kunne analysere og vurdere et marked med henblik pd samhandels-
relationer. I denne forbindelse skal audio-visuelt materiale kunne resumeres, kommen-
teres og perspektiveres.

Den studerende skal videreudvikle sin interkulturelle kompetence.

Prasentations- og forhandlingsteknik skal kunne anvendes.

CENTRALE PROBLEMSTILLINGER:

Markedsferingsterminologi

Den studerende udvikler sin markedsfaringsterminologi inden for det pagzldende frem-
medsprog.

Virksomheds- og markedsbeskrivelse

Den studerende velger og beskriver en dansk virksomhed eller en udenlandsk virksomhed
i det fremmedsprogede omrade. Desuden valges i det fremmedsprogede omréde et
marked, som beskrives, analyseres og vurderes med henblik pa relevans for den valgte
virksomhed. I forbindelse hermed inddrages audio-visuelt materiale.

Prasentations- og forhandlingsteknik

Virksomhed og marked fremlegges under anvendelse af prsentationsteknik. I den for-
bindelse opever den studerende evnen til strukturering og selvstendig formulering. Den
studerende udarbejder opleg til og gennemforer erhvervsrelaterede rollespil under an-
vendelse af relevante forhandlingsstrategier, herunder non-verbal kommunikation.

Den studerende arbejder selvstendigt med indsamling af informationer i forbindelse

med virksomheds- og markedsbeskrivelser, bl.a. via internationale netvark. Derudover
anvendes informationsteknologien til udarbejdelse af prasentationsmateriale.
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MARKEDSGKONOMUDDANNELSEN

EKSAMENSORDNING

FAG: 2. fremmedsprog

EKSAMENSFORM:

Skriftlig prave

Den studerende udferdiger et resumé pé dansk pa baggrund af én eller flere artikler,

brochurer, pressemeddelelser, messeindbydelser eller lignende fremmedsproget materiale.
P4 det padgzldende fremmedsprog udarbejdes der én eller flere kommercielle meddelelser,

hvori indgar en analyserende og vurderende del.
TIDSPUNKT FOR EKSAMENSAFHOLDELSE:
Udgangen af 2. semester.

VARIGHED:

5 timer.

SPECIELLE FORHOLD:

De to delopgaver indgar med folgende vagt:

- 2. fremmedsproget del : 23
- Dansk del : 173

43



